Wettbewerb

Wettbewerb Tapetenwechsel 2009

Eine Wand

erzahlt Geschichte

Die Jury hatte die Qual der Wahl - sie musste im Rahmen des Ideenwettbewerbs ,Tapeten-
wechsel 2009 - Zwischen Tradition und Innovation im Innenraum” aus einer Vorauswahl von
sechs Entwiirfen den Sieger ermitteln. Nach ausfiihrlicher, 6ffentlicher Diskussion stand fest:
Birgit Maier aus Koln lieferte die innovativste Idee und landete damit auf Platz eins. Sie
verkniipft in ihrem Entwurf Vergangenheit und Gegenwart miteinander.

apetenhersteller ha-
ben zwar ein Faible fiir
schone Muster, was die
reichen Designer-Wandver-
kleidungen beweisen. Aber die
Entwiirfe miissen auch umsetz-
bar sein. Auch aus diesem Grund
gewann Birgit Meier von ai ar-
chitektur innenarchitektur plus
in Kéln den Wettbewerb ,Ta-
petenwechsel 2009 - Zwischen
Tradition und Innovation im In-
nenraum". Die Jury lobte bei der
Preisverleihung im Hamburger
Architektursalon die innovative
Idee. Meiers transparente Tape-
te lisst freigelegte und verputzte
Wiinde sowie Reste von farbigen
Anstrichen durchblicken. Somit
bleibt Altes erhalten und Neues
kommt hinzu.

Architekten und
Innenarchitekten
nahern sich an

Im Vorfeld der éffentlichen Ju-
ryentscheidung  ging  Karsten
Brand, Geschiftsfithrer des
Deutschen Tapeten-Instituts, auf
die Intention des Wettbewerbs
ein, zu dem das Tapeteninstitut
erstmals Architekten und Innen-
architekten aus Deutschland,
Osterreich und der Schweiz
aufgerufen hatte. ,Das Interesse
von Architekten an Innenarchi-
tektur wiichst, Dieser Wettbe-
werb bringt die Player zueinan-
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Freuen sich iiber die Auszeichnung: Raiser Lopes, Jiirgen Griinig,
Dominika Rompkowski, Karsten Brandt, Siegerin Birgit Meier, Peter
Knobloch, Joanna Wedanski und Susanne Thurn.

Weniger ist mehr: Unter diesem Motto lasst die Siegertapete von
Birgit Meier mit dezentem Muster alte Farbanstriche und schon

verputzte Wande durchschimmern.

der’, sagte er mit Hinweis auf
die Teilnehmer und die Jury, die
sich ebenfalls aus Architekten
und Innenarchitekten sowie De-
signern zusammensetzte.

Die Tapete sei nicht nur Deko-
ration, sondern auch Selbstdar-
stellung, meinte Brand in seiner
Begriifungsrede. Die Wandver-
kleidung erfreue sich zuneh-
mender Beliebtheit. Inzwischen
kimen aus den wenigen am
Markt verbliebenen deutschen
Tapetenfabriken pro Jahr rund
40 Mio. Rollen - was einer Fliche
von 200 Mio. gm entspreche so-
wie einem Umsatz von 130 Mio.
EUR in Deutschland. Die Ent-
wiirfe der Wettbewerbsteilneh-
mer kinnten dazu fithren, das
Geschift weiter zu beleben.

Vor allem der Idee von Birgit
Maier trauten die Juroren dies
zu. Sie hatten vor der endgiil-
tigen Entscheidung aus 182
eingesandten Arbeiten die ihrer
Meinung nach sechs besten Ent-
wiirfe fiir prototypische Riaume
ausgewdhlt. Darunter waren
sowohl unkonventionelle Ideen
von eher weniger praktischem
Nutzen als auch solche, die sich
in der Produktion realisieren
lassen.

Die Sieger-Tapete schreibt Ge-
schichte, indem sie unter dem
Motto ,Less shows more” mit
einem neuen dezenten Mus-
ter das alte nicht ganz iiber-
deckt, sondern sichtbar ldsst.
JAuf diese Weise kann ich im
Sanierungsfall das Muster auf
dem Hintergrund sprechen las-
sen’, erkldrt Maier ihr Konzept.
Je nach Dessin, Material und
Farbwahl entsteht so ein immer
neues und jeweils individuelles
Bild. Als Material stellt sich die
Gewinnerin beispielsweise aus-
gestanzte oder gelaserte Papier-
tapeten vor. ,Im Zeitalter der
imagindren Trends ist der Ent-
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Durch das Abziehen von Punkten auf der Tapete von Jiirgen Griinig
und Joanna Widenka lassen sich verschiedene Muster gestalten.

Ein Zickzack @hnlich dem Faltbild aus dem Kindergarten bildet der
Entwurf von Hannah Krautwig und Raiser Lopes.

wurf eine Wohltat. Hier werden
Derkommliche, altbekannte und

on  Spuren gekennzeichnete
Wandoberflichen neu interpre-
tiert. Der Entwurf besticht durch
seine klare und iiberlegene Idee,
die viele Ausfiihrungswiinsche
maglich macht’, begriindete die
Jury ihre Entscheidung.

Die weiteren Wettbewerber lan-
deten alle auf dem zweiten Platz:
Ahnlich wie bei Meiers Tapete
geht es auch bei Ralf Peter Knob-
lochs Entwurf ,Be inspired” um
den Hintergrund, der sichtbar
bleibt und sich dreidimensional
wie ein Netz im Raum {iber Bo-
den, Wand und Decke spannt.

www.raumausstattung.de

Die Struktur kann abgenommen
werden, um sie an anderer Stelle
wieder zu verwenden. Die Mate-
rialien fiir diese Erlebnistapete
sind laut Knobloch, der bei Plan-
2Plus in Miinchen tétig ist, frei
wihlbar.

Einen Raum fiir eine Beriihmt-
heit, die sich als ,Glamorous
Star” von einem Wandfries in-
spirieren ldsst, entwarf Susanne
Thurn vom Atelier F in Ham-
burg. Sie war dafiir bereits mit
einem Sonderpreis fiir Designer
ausgezeichnet worden.

Nach Ansicht von Jurymitglied
und Architekt Bert Haller ent- »

Dieter Buhmann, Geschéftsfiihrer Marburger Tapetenfabrik

Alles Geschmackssache

»Gute Designer sind gleichzeitig
Former, Vermittler und Handwerker,
die bestandige Formen schaffen.”
Dieter Buhmann, Geschaftsfiih-
rer der Marburger Tapetenfabrik,
brachte in seinem locker gehaltenen
Vortrag ,Innovationen in Produkt
und Design“ auf den Punkt, was er
von kreativen Kopfen erwartet. Ihre
Entwiirfe diirften sich nicht darauf
beschrdnken zu gefallen, was im
librigen reine Geschmackssache
sei und damit auch die des Verbrau-
chers. Sie miissten zudem funktio-
nal sein und dem Kunden nutzen.
Erst dann hatten sie am Markt eine
Chance.

Buhmann machte den Zuho-
rern deutlich, wie es im Kampf
um Marktanteile um die Branche
steht und unter welchen Voraus-
setzungen sie eine Zukunft haben
kann. ,Die fiinf (brig gebliebe-
nen flihrenden Tapetenfabriken in
Deutschland befinden sich in einem
gesattigten Markt”, erlauterte er die
wirtschaftliche Lage. Dieser Kéufer-
markt sei von Preisverfall geprégt.
Erschwerend kame hinzu, dass die
Produkte bei hoher Markttranspa-
renz austauschbar seien und der
Verbraucher Qualitat auf Spitzenni-
veau voraussetze.

Werbung allein kann nach Ansicht
Buhmanns nicht aus dieser Misere
fuhren. Er stellte zwei Losungsan-
satze vor: Einerseits zusétzlichen
Kundennutzen. Als Beispiel nannte
er den Erfolg von Mitbewerber A.S.
Création mit der Lizenzmarke Esp-
rit. ,Das Unternehmen geht damit
raus aus dem Einheitsbrei“, formu-
lierte Buhmann salopp.

Eine zweite Maglichkeit bestehe
darin, ein eigenes Profil mit inno-
vativen Produkten zu gewinnen, die
ein Alleinstellungsmerkmal (Unique

Dieter Buhmann, Geschaftsfiih-
rer Marburger Tapetenfabrik

Selling Proposition — USP) hét-
ten. Fir diesen Weg hat sich nach
Auskunft des Geschéaftsfiihrers die
Marburger Tapetenfabrik mit ihrer
mehr als 150-jahrigen Tradition
entschieden. Damit stelle sie sich
gleichzeitig dem Trend zur Individu-
alisierung.

»Aber Individualisierung und Mas-
sengeschmack unter einen Hut zu
bringen, ist nicht leicht”, richtet
eer sich an die Adresse der oft
eigenwilligen Designer, die seinen
humorvoll vorgebrachten Vorwurf
mit  verstandnisvollem Ldcheln
quittierten. Buhmann forderte sie
auf, ihren Beitrag zur Starkung der
Innovationskraft von Unternehmen
zu leisten. Diese hange maBgeb-
lich vom Design, dem Gespiir fiir
Marktchancen, dem Lizenzgeber
und dem Marketing ab. Auf der an-
deren Seite spielten Experimentier-
freude, Standvermdgen und Know-
how eine tragende Rolle.

Doch ist Innovationskraft laut Buh-
mann nicht der einzige Baustein
auf dem Weg zum Erfolg. Weitere
Schliisselfaktoren seien Marktan-
teil, Investitionsintensitat, Produk-
tivitat und der Kundennutzen im
Vergleich zum Wettbewerb - womit
sich der Kreis zu den Designern
wieder schloss.
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Der Hintergrund des Entwurfs von Ralf Peter Knobloch spannt sich wie ein Netz im Raum iiber Boden,

Wand und Decke.
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Die Tapete von Dominika Rompkowski fordert zum Sitzen, Liegen, Anlehnen und Bewegen auf.

spricht dieses Werk am stérksten
der herkémmlichen Tapete und
sei sehr dekorativ,

Die Rolle eines Relax-Objekts
schrieb Dominika Rompkowski
von Pook Leiska Partner in Ham-
burg der Tapete zu. Sie fordert
zum Sitzen, Liegen, Anlehnen
und Bewegen auf, denn die Tape-
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te endet in Rollen auf dem Fuf3-
boden oder noch an der Wand.
Gewihlt wurde fiir die Vorstel-
lung ihrer Idee die Pausenzone in
einem Schulgebdude, in der das
Material in unterschiedlichen
Griintdnen zusétzlich den Lirm
ddmpft. Die Tapete gleicht den
Erosionsschutzmatten im Land-
schaftsbau.

Spiegelbild der zeit-
gendssischen Kunst

JZickZack” lautet der Titel des
Entwurfs von Hannah Krautwig
und Raiser Lopes aus Stuttgart.
Thre Tapete, die nach dem Prin-
zip der Faltbilder im Kindergar-
ten hergestellt wird, besteht aus
zwei in Streifen geschnittenen

Bildern, im Wechsel nebenein-
ander geklebt und gefaltet. So
lassen sich verschiedene Effekte
herstellen, auch farbig. Die Idee
fand zwar grofien Anklang, aber
die Umsetzung erschien proble-
matisch.

Sehr modern ist das dreidimensi-
onale Wandspiel ,Metamorphose
- DPI/Dots Per Inch” von Jiirgen
Griinig und Joanna Widenka vom
Biiro fiir Interior Design in Wies-

~ Glamorous Glona

Das dekorative Wandfries
von Susanne Thurn soll das
Glamourgirl inspirieren.

baden. Die dreideimensionale
Oberfliche der Tapete struktu-
riert die Wand in ein tages- oder
kunstlichtabhidngiges Schatten-
spiel. Durch das Entfernen von
Punkten (Dots) erscheint el
Schriftzug oder ein Muster. Die
Gestaltung kann jederzeit spon-
tan gedndert werden.

Insgesamt stellten die einge-
reichten Entwiirfe unter Beweis,
was Karsten Brand vom Deut-
schen Tapeten-Institut bereits
eingangs festgestellt hatte: ,Die
Tapete ist ein Spiegelbild der
zeitgendssischen Kunst."

Die sechs Entwiirfe sind auch
auf der Messe Heimtextil in
Frankfurt vom 13. bis 16. Januar
zu sehen.
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