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Fur den Industriepreis Hermes
Award, den die Deutsche Messe
anldsslich der Hannover Messe
auslobt, wurden AGS-Verfahrens-
technik, Stade, Augumenta,
QOulu/Finnland, Linz Center of
Mechatronics, Linz/Qsterreich,
Noonee, Zirich/Schweiz, und
Schunk, Lauffen/Neckar, nomi-
niert. Damit sind in diesem Jahr
erstmals drei internationale
Firmen dabei. Die Lésungen der
fiinf Nominierten werden im
Rahmen der Er6ffnungsfeier der
Industrieschau am 23. April 6f-
fentlichkeitswirksam vor grofiem
Publikum prasentiert. Die Lauda-
tio und die Preistibergabe erfol-
gen durch die Bundesbildungs-
ministerin Johanna Wanka. ch

Keine Messe ohne Presse: Hochste Aufmerksamkeit

Das Stipendium wird verlost. Foto: MESSE STUTTGART

Messe Stuttgart bildet weiter

Die Messe Stuttgart vergibt ein fortlaufendes Stipendium
fur den berufsbegleitenden Weiterbildungsstudiengang
zum Projektmanager (FH) fir Werkzeug- und Formenbau.
Ab dem Wintersemester 2017/18 kann davon jeweils ein/e
Student/in an der Hochschule Schmalkalden zwei Se-
mester profitieren. Wer sich bewerben méchte, erhadlt die

Unterlagen bei der Hochschule. ch

Karsten Brandt, Ceschaftsfuhrer DTI,
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Anwendungsbezogen

Am 21. und 22. Juni 2017 ver-
anstaltet Untitled Exhibitions,
Stuttgart, die dritte Ausgabe der
regionalen Automatisierungs-
fachmesse All about Automation
speziell fir Anwender aus den
Regionen Rhein und Ruhr. Pre-
miere feiert der parallel zur Mes-
se stattfindende Praxiskongress
Automation meets wireless. Der
auf Funktechnologien speziali-
sierte, anwendungsbezogene
Kongress gewahrt einen Einblick
in die digitale Transformation
rund um Industrie 4.0 und stellt
dar, wie durch kabellose System-
welten neue Anwendungen,
technologische Maglichkeiten
und Innovationen gestaltet wer-
den. ch

und mehr ihres Marketingbud-
gets geben deutsche Unterneh-
men fur ihre Messebeteiligungen
aus. Sie sind und bleiben damit
das wichtigste Instrument in der
B2B-Kommunikation und von
zentraler Bedeutung.
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Das Deutsche Tapeten-Institut macht aus seinen Auftritten auf der Kolner Mébelmesse
eine Schau - und zehrt davon jeweils bis zu einem Jahr danach. Vielen Medien dient der
Stand inzwischen als ,Basislager” fur ihre Berichterstattung.

VON CHRISTIANE APPEL

Sie sind ,,angefiittert". Wenn es darum
geht, von der Kélner Mobelmesse IMM
Cologne zu berichten, fragen viele Jour-
nalisten und Blogger zuerst bei Karsten
Brandt an: Er liefert ihnen die Bilder, die
sie fiir ihre Berichterstattung brauchen.
Brandt ist Geschéftsfithrer des Deut-
schen Tapeten-Instituts in Diisseldorf
und dessen Stand besonders am Eroff-
nungstag eine angesagte Adresse. Inner-
halb von vier Jahren hat er es mit einer
geschickten PR-Politik verstanden, die
rund 80 Quadratmeter in einen Hot-Spot
fiir die Pressevertreter aller Mediengat-
tungen zu verwandeln. Wie sein Team
und er das geschafft haben? Sie betrach-
ten Messe nicht nur aus Kundengesichts-
punkten, sondern wollen vor allem fiir
die Medien interessant sein. Fiir sie zdhlt
das Bild: gedruckt, gesendet, viral. Sehr
verkiirzt dargestellt: Erst das Motiv, dann
das stimmige Gesamtkonzept.

Keine Messe ohne Presse. Das Motto
haben sich die Diisseldorfer auf ihre
Fahnen geschrieben. Messebeteiligun-
gen erforderten Zeit, Geld, Manpower
und Nerven — und zwar von allem eine
ganze Menge. Dabei ist das Event an sich
nur von kurzer Dauer. ,Die Zielsetzung
ist daher klar“, so Brandt. ,Wir wollen
vor Ort auffallen: sei es durch unge-
wohnlichen Standbau oder durch Aktio-
nen. Vor allem aber haben wir uns vor-

DAS DTI

genommen, die Wirkung unserer Auf-
tritte deutlich zu verldngern — eben
durch geschickte Aktionen und gute Me-
dienarbeit.“

Mit der Intensivierung der Messe-
und Pressearbeit begonnen haben sie im
Jahr 2014, im Jahr des 125-jahrigen Ju-
biliums des Verbandes. Den Anlass
nutzte das Deutsche Tapeten-Institut
(DTI), neue Wege in der Verbandskom-
munikation zu betreten, sehr selbst-
bewusst und auch spektakuldr: Das un-
gewohnliche Gesamtkonzept setzte Ta-
peten als Einrichtungstrend bundesweit
auf die Newsagenda. Die Zutaten: ein
Tapetenhaus auf der IMM Cologne, 100
Quadratmeter grof3, eine Studie zur
Psychologie der Tapete — und die Insze-
nierung lebendiger Tapeten durch Bo-
dypainting. ,,Wir wollten iiberraschend
interessant auftreten und kommunizie-
ren“, sagt Karsten Brandt zum gelunge-
nen ersten Aufschlag. ,Der Ausgangs-
punkt fiir das Messekonzept war unser
Claim ,Tapete macht aus Wénden ein
Zuhause‘. Mit dem Tapetenhaus haben
wir diese Aussage interpretiert, wenn
auch auf ungewohnte Weise.“

Wer in dem Haus wohnen sollte,
konnte der Verband auch gleich beant-
worten: mit besagter Studie. Aus den Er-
kenntnissen der Untersuchung entwi-
ckelten die Diisseldorfer ein Haus, in
das vier ,typisch deutsche“ Wohntypen
mit ihren Tapetenwelten einzogen. Das

Das Deutsche Tapeten-Institut informiert die Offentlichkeit tber die Vorteile
moderner Tapeten. Neben Presseinformationen bietet das vierképfige Team
unter der Leitung des Geschaftsfiihrers Karsten Brandt Broschiren, Videos,
Workshops und Informationen fiir Verbraucher und Profis. Der Verband der
Deutschen Tapetenindustrie vertritt die Interessen der deutschen Tapeten-
hersteller. Durch Normung und Standardisierung werden einheitliche Kenn-
zeichnungen und Qualitatskriterien fiir Tapeten im deutschen respektive eu-
ropaischen Raum festgeschrieben. Neben den Tapetenherstellern - in dem Ver-
band sind sieben Unternehmen organisiert - unterstiitzen 20 Firmen die Ver-

einigung als assoziierte Mitglieder.
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@ Wir haben uns
vorgenommen, die
Wirkung unserer
Auftritte deutlich zu
verlangern - durch
geschickte Aktionen
und gute Medienarbeit.
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klingt banal, war es aber nicht, denn das
DTI {ibertrieb dabei heftig: Im Bade-
zimmer etwa klebte ein Tapetenmotiv
mit riesengroffen Goldfischen fiir den
,wilden Kreativen®, der ,Prestigebe-
wusste“ bekam einen goldenen Raum
inklusive FuSboden, Mobel und Acces-
soires, der ,Pragmatiker fand sich in
einem rundum tapezierten Schlafzim-
mer mit Hochbetten und Nachttisch-
lampen wieder. Fiir das Konzept und
die Innenarchitektur zeichnete Raum-
kontor, Diisseldorf, verantwortlich, fiir

Viel Stoff fir
Berichterstattung
im Tapetenhaus.

den Standbau Schnaitt, Bergheim.
Kommunikativ begleitet wurde das Ta-
petenhaus durch ein mehrstufiges, inte-
griertes Kommunikationskonzept (Krea-
tion und Umsetzung: Jeschenko Me-
dien Agentur Koln). Die Tapete als Visi-
tenkarte einer Personlichkeit war die
Idee fiir eine Visualisierung ,lebendiger
Tapeten“ als Pressemotive. Am Stand
des DTI verwandelte ein Meister im Bo-
dypainting Models so verbliiffend echt,
dass es schwer fiel, die Person von den
Wandkleidern zu unterscheiden

"

Neue Wege in der
Verbandskom-
munikation:
Karsten Brandt &
Team vor dem
Tapetenhaus.



Vor Ort auffallen: Wie klingt
Tapete? ALLE FOTOS: DTI

So lancierte das DTI das Motiv eines
Tapeten-Models (Umsetzung: Bodypain-
ting-Weltmeister Petra und Peter Tron-
ser). Als ,Bild des Tages“ und visueller
Aufmacher fiir die IMM Cologne schaffte
es die lebendige Tapete bis auf die Titel-
seiten vieler Tageszeitungen. Fiir Presse-
fotografen sowie mehr als zehn TV-Ka-
merateams unterschiedlicher Sender
und Sendeformate war der Termin im Ta-
petenhaus ein ,,Must“—von RTL bis ARD.
Bis hinein in die nationalen TV-Abend-
nachrichten berichteten Messefeatures
iiber den ,Trend Tapete“ als Hauptthe-
ma. Die zur Messe veroffentlichten Stu-
dienergebnisse und die anwesende Stu-
dienleiterin Ivona Matas boten Ge-
spréchsstoff, den die Nachrichtenredak-
tionen nur zu gerne aufgriffen. Flankiert
wurde die klassische Pressearbeit {iber
dialogorientierte Social-Media-Aktivita-
ten sowie durch ein Teaser-Video aus
dem Tapetenhaus, das bereits kurz nach
Messestart iiber den eigenen YouTube
Channel ,tapetentv“ fiir einen Besuch im
Tapetenhaus warb. Zusdtzlich wurden
Top-Blogger der Branche eingeladen.
Diese medienspezifische Kommunika-
tionsanreize garantierten ein hohes Maf3
an Resonanz und offentlicher Wahrneh-
mung. Karsten Brandt resiimierend:
,Den Trend zur Tapete als eine der Kern-
botschaften 2014 konnten wir fiir die
deutsche Tapetenindustrie schon deut-
lich kommunizieren.“

Und das vor dem Hintergrund, dass
eine Woche zuvor die eigentliche ,Tape-
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tenmesse’, die Heimtextil, bereits fiir
Schlagzeilen gesorgt hatte. Von dem
{iberwiltigenden Fachpublikums- und
Medienecho seien das Team und er doch
»ein wenig tiberrascht“ gewesen. Das
war aber noch nicht das Ende. Mit dem
Tapetenhaus respektive der Bodypain-
ting-Aktion sicherte sich das DTI den Ti-
tel ,,PR-Bild des Jahres“ in der Kategorie
,Event und Messe“ und wurde im No-
vember 2014 von der DPA-Tochter News
aktuell in Hamburg entsprechend ge-
wiirdigt. ,,Wir haben mit unserem Bild
genau ins Schwarze getroffen, so der
Geschiftsfiihrer.

Ein solcher Einstand macht Mut.
Nach dem Motto ,never change a win-
ning team* suchten das DTI zusammen
mit Raumkontor und Jeschenko auch
fiir 2015 nach einem relevanten Thema
fiir Markt und Kunden. Die Standarchi-
tektur sollte wieder ausgefallen und
iiberraschend sein, emotional aufgela-
den und erlebnisorientiert, vor allem
aber eingebettet ist in ein stimmiges Ge-
samtkonzept. Die Verbraucher will der
Geschiftsfithrer des Tapeteninstituts
ebenso erreichen und ansprechen wie
das Fachpublikum. Das Thema musste
also in zweierlei Hinsicht griffig formu-
liert und durchdekliniert werden kén-
nen. Die Wahl 2015 fiel auf — Klangin-
stallationen.

Mit dem Motto ,,Jede Tapete hat ih-
ren Sound“ wurde das audiovisuelle Ex-
periment gestartet. Die Messebesucher
sollten die Tapetendessins mit anderen
Sinnen wahrnehmen und zwar mithilfe
verschiedener Klang- und Musikkompo-
sitionen. ,,Jeder Mensch hat eine andere
Assoziation, wenn er einen Raum oder
eine Wohnung betritt. Die Muster und
Farben, die einen umgeben, beeinflus-
sen das individuelle Wohngefiihl und
die Stimmung genauso stark wie Gerdu-
sche, Tone oder Musik. Wir haben auf
unserem Messestand gezeigt, dass Tape-
ten viele Sinne ansprechen und ein
wichtiges Einrichtungselement sind,
um Stimmung zu erzeugen — genauso
wie Musik®, erklart der Geschéftsfiihrer
Karsten Brandt das Messestandkonzept.
In sechs abgehdngten Hohlzylindern,
die die Besucher begehen konnten, wa-
ren musikalische Interpretationen der
ausgestellten Tapetendesigns zu horen.
,Die Erweiterung der sinnlichen Wahr-
nehmung, ndmlich Tapeten nicht nur zu
sehen und zu fiihlen, sondern auch zu
héren, war fiir uns eine Herausforde-
rung und ein Vordringen in eine unent-
deckte Welt. ,Wir haben versucht, mit
unseren musikalischen Interpretatio-
nen verschiedenen Tapeten ein akus-

EVENT | MESSESTAND & " FOVER

IGLOBE - ZU MIETEN

HINTERLASSEN SIE EINEN
BLEIBENDEN EINDRUCK...

Mochten Sie ein optisches, hap-
tisches und emotionales Erlebnis
bei lhrem nachsten Messeauftritt
oder Firmenevent prasentieren
kénnen?

.. MIT DEM IGLOBE!

Sie entscheiden Uber die Gestal-
tung im Inneren des iGlobes und
welche AuBenbeschriftung der
Aquator haben soll.

Der iGlobe im Einsatz als Messe-
stand, als Café mit einer Bar im
Inneren, als Meeting & Info Point,
oder gar als FuBball fiir die Mode-
ration eines Public Viewings.

Der iGlobe bietet viele Moglichkei-
ten der Individualisierung. Spre-
chen Sie uns an, wie der iGlobe
Ihre Messe, |hr Event oder Ihr Fir-
menfoyer erstrahlen lassen kann.

iGLOBE is a brand of ICOM

www.iglobe-point-of.de
info@iglobe-point-of.de

+49 (0) 8141-50147-0
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Szenisch kompakt
gestaltete Raume fiir
buntes Leben.
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tisch passendes Erkennungssignal zu
verleihen.“ Ein Wald aus schwarzen, be-
gehbaren Rohren, die von der Decke ab-
gehdngt waren, strukturierte die 80
Quadratmeter grofe Standflache, sorg-
te fiir die notige Abschirmung der akus-
tischen Installationen und erzeugte
nicht zuletzt Neugierde bei den Messe-
besuchern. Denn von auflen lieRen die
Zylinder noch nicht erkennen, was die
Besucher im Inneren erwartete, ledig-

Verfiihrerisch:
100 Rollen
Tapeten fiir
Adam und
Eva.

TAPETE
MACHT

AUS WANDEN
EIN ZUHAUSE

lich die Beine und FiifRe der Betrachter
sowie Klang- und Geréduschfetzen der
Inszenierung lockten. Waren es nun die
Red-Hot-Chili-Pipers mit Dudelsackge-
tose als musikalischer Ausdruck eines
klassischen Kilt-Designs oder Welt-
raumkldnge a la Raumschiff Enterprise
— die Surround-Erlebnisse entfiihrten in
fremde Welten. Am Eroffnungstag der
Messe spielte das Orchester der Kélner
Musikhochschule ein Werk, das die Stu-
denten selbst zu den sechs verschiede-
nen Tapeten komponiert hatten. Wenn
auch dieser Auftritt bei den Besuchern
gut ankam und, wie im Jahr zuvor, bei
vielen Designpreisen abrdumte — durch
die Mediendecke ging er nicht. ,Er war
schwierig zu fotografieren®, so das Lear-
ning aus dieser Prisentation.

Im Jahr 2016 inszenierte das DTI ei-
nen Raum, der ,die Fotografen vor
Gliick ausflippen liel3“, wie Brandt sich
erinnert. Das Motto: , Tapete macht dein
Leben bunter”. Die Verantwortlichen
kreierten die bunteste Wohngemein-
schaft Deutschland und verpassten der
entsprechenden Presseinformation die
Schlagzeile ,Priester trifft Tapeten-Lu-
der“. Schauen, Staunen und Entdecken:
Neben Priester und Tapeten-Luder ge-
staltete die Diisseldorfer Bithnenbildne-
rin Angelika Vienken Alltagswohnréu-
me fiir eine Handwerkerin, einen Hips-
ter und WG-Hund Murphy. Und wieder
kam das Stilmittel Ubertreibung zum
Tragen: Die vier Ton-in-Ton gestalteten
Wohnrdume dhnelten Collagen, waren
tiberfiillt mit Kuriositdten und inspirier-



ten die Messebesucher zu eigenen Inter-
pretationen iiber den Einsatz von Tape-
ten und ihre individuelle Lebenswelt.
,Tapete ermoglicht Individualitdt und
Abwechslung statt Mainstream und Mo-
notonie“, sagt der Verbandsmann. Fiir
Leben in der Bude (am ersten Messetag)
sorgten die vier WG-Bewohner mit einer
ungewohnlichen Show, die sich in den
Presseclippings gut widerspiegelte. Die
bunten Alltagswohnrédume kamen aber
nicht nur bei Presse und Messebesu-
chern gut an. Das Einrichtungshaus Ikea
fand die Idee so inspirierend, dass sie sie
gleich 1:1 iibernahm. Das DTI ging nicht
dagegen vor: Es freute sich iiber zusétz-
liche Veroffentlichungen mit Hinweisen
auf das Original.

Vom Tapeten-Luder zu Adam und
Eva ins Paradies, das komplett mit Ta-
peten inszeniert wurde. Motto: ,,Tapete
verfiihrt“. Am Er6ffnungstag der IMM
Cologne 2017 fiihrte Eva ihren Adam
nicht nur mit dem Apfel in Versuchung.
Das ausschliefflich aus Tapeten ge-
schneiderte Outfit des ersten iiberlie-
ferten Liebespaares zeigte ,wie vielfal-
tig Tapeten unsere Phantasie in der In-
neneinrichtung befliigeln und wir un-

sere ganz eigene Welt erschaffen
konnen®, so das DTI-Team, das dariiber
hinaus mit dieser Idee demonstrierte,
was fiir ein toller Rohstoff Tapeten sein
konnen, etwa als kreatives Bastelmate-
rial. Der phantasievolle Tapetengar-
ten, visualisiert mit aus Tapete gestal-
teten Pflanzen- und Bliitenelementen —
rund 300 phantasievolle Bliiten, Blét-
ter und Ranken aus tiber 100 Rollen Ta-
pete — versinnbildlichte den Wohn-
trend ,,Urban Jungle“. Die Besucher
durften sich fithlen wie im Garten
Eden. Das Medienecho: entsprechend
groR — die Nachrichtenagentur DPA so-
wie die deutsche Tagespresse berichte-
ten in ihren Print- und Online-Ausga-
ben iiber das Tapetenparadies — darun-
ter Medien wie die ,,Stiddeutsche Zei-
tung® und ,Bild“. Das war wieder eine
Leistung: 1.360 Mobelaussteller auf
der IMM Cologne, das Thema aber
setzte die Tapetenindustrie. Fiir Brandt
unterstrich das ,einmal mehr, dass
man auch mit relativ kleinem Budget
gegeniiber grofen Einrichtungsmar-
ken durch Kreativitédt und Professiona-
litdt in der Umsetzung sehr viel errei-
chen kann.“
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Turn rooms into events: the Ger-
man wallpaper institute (Deutsches
Tapeten-Institut DTI) usually arran-
ges its presentations at the IMM Colo-
gne into genuine shows — with positi-
ve effects lingering on for the rest of
the year. Their motto is: no expo wit-
hout press coverage! Numerous me-
dia reps use the stand as base camp
for their reports. DTI provides the
pictures they need for their articles
and coverage. Within a period of four
years, the association by pursuing a
deliberate PR policy has managed to
establish its 80-sqm expanse into a
Hot Spot for press reps of all media
categories. Stand organizers have de-
livered an impressive demonstration
of how relatively small budgets inves-
ted into creativeness and a professio-
nal approach can do very well against
big interiors brands.

NURNBERG # MESSE

SICH ZU ERWEITERN
HEISST, DEN HORIZONT
NAHER HERANZUHOLEN

Ihre Ideen brauchen Raum zur Entfaltung. Deshalb entwickeln wir unser Gelande
stetig weiter. Mit modernster Messearchitektur schaffen wir fiir Sie einen Ort, an
dem aus Begegnungen Kontakte entstehen. Damit auch morgen und tibermorgen
Ihre Projekte zu erfolgreichen Geschaften werden.

NiirnbergMesse. Turning ideas into value. Erfahren Sie mehr unter nuernbergmesse.de/halle3c



